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一、公司資料

	創立日期
	
	實收資本額
	

	負 責 人
	
	身份證字號
	
	統一編號
	

	聯 絡 人
	
	聯絡電話
	
	傳真號碼
	

	公司地址
	


二、設立公司之緣由及目標

請說明公司設立緣由及目標

三、公司組織與成員職掌簡歷

1. 公司組織架構
請以圖示說明
2. 人力分析
                                                （單位：人）
	職　　稱
	學　　　　歷

	
	博士
	碩士
	學士
	合計

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	合　　計
	
	
	
	


3. 主要經理人、研發人員職掌及簡歷

	姓  名
	職稱
	最高學歷
(學校系所)
	主要經歷
	本業年資
	工作項目

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


四、經營理念及策略

請說明公司經營理念之及公司發展策略

五、技術/成品/服務
請分項說明技術、成品、服務之簡介

六、技術作價
說明貴公司技術團隊之技術作價計畫，可參考以下要點

(一)技術作價內容

(二)技術價值評估計算方式

(三)移轉時程

(四)技術移轉合約
七、市場概況

1. 國內外現有主要競爭者產品分析
	項目/公司名稱
	本  公  司
	A公司
	B公司
	C公司

	1.價格
	
	
	
	

	2.市場區隔
	
	
	
	

	3.行銷管道
	
	
	
	

	4.技術優勢
	
	
	
	

	5.品質優勢
	
	
	
	

	6.其他優勢
	
	
	
	


2. SWOT分析
	
	
	
	

	
	競爭
優勢
	競爭
劣勢
	

	
	競爭
機會
	競爭
威脅
	

	
	
	
	


八、財務計劃
1. 目前主要投資人、投資金額、比例

	股東名稱
	投資金額
	持股股數
	持股比例

	X
	
	
	

	Y
	
	
	

	合計
	
	
	


2. 資金來源與需求運用

請說明公司資金來源及需求運用

九、未來商品化計劃及行銷策略

	商品化完成時間：　　　　　　　　　商品，預計完成時間：　　　年　　　月

	產品之市場定位：

	生命週期
	請說明公司目前產品或服務及預計開發新產品或服務之生命週期


	未來發展性
	請說明公司目前產品或服務及未來前景


	行銷計畫：

	通路策略
	包括主要客戶說明(含潛在之重要客戶)，及行銷管道



十、回饋計畫

請說明公司未來回饋東海大學的規劃
十一、附件
附件六
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